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PRODUCTO SOLUCIOMES PARTHERS NMOSOTROS

El Centro Comercial Zenia Boulevard, nuevo cliente de
Flame Analytics

Zenia Boulevard. un Centro Comercial al aire libre con mas de 150 tiendas y una amplia oferta de ocio
y restauracion con todos los servicios, cuenta con Flame Analytics para identificar v conectar con sus
clientes de forma agil.

Leermas >

Enrique Bayon: «EL mall del futuro tiene que integrar la
sostenibilidad y lo experiencial>»

Iirim w

RECURSOS

BLOG DEMO e = ==

Search

Buscar ﬂ

Categorias

Corporativo (162)

Prensa (88)

Eventos Flame (121}
Shopping Marketing (854)
Canal horeca (52)

Casos de éxito horeca (5)
Consejos Horeca (33)
Entrevistas horeca (12}
Webinars horeca (2)
Centros Comerciales (58)

Casos de éxito Centros Comerciales (6]

Conseios Centros Comerciales (72)
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Consulta en esta seccion todos nuestros webinars. En los mismos, algun miembro
del equipo Flame o un prestigioso profesional invitado nos habla de tendencias,
novedades e innovaciones y nos da los mejores consejos para optimizar
nuestros negocios y hacerlos mas rentables.. No te los puedes perder.

Descubre, por ejemplo las claves para colocar los productos de forma éptima o
los trucos mas eficaces para mejorar tu escaparate. Entérate qué debes tener en
cuenta al disenar el layout de un centro comerciales o cuales son las estrategias
erroneas que puedes estar llevando a cabo y que estan perjudicando a tu
restaurante, tu hotel o tu punto de venta. Aprende a optimizar las ventas en
periodo de rebajas y a gestionar tu staff de forma eficaz gracias a la tecnologia.

PROXIMO WEBINAR-> HISTORICO WEBINARS->
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Entradas

Webinar: Video Intelligence - Tecnelogia para el nuevo Retail

El Retail avanza a pasos agigantados v, en los dltimos afios, se ha subido de lleno al
carra de la innowvacidn. Son muchas las tecnologias que se estan disefiando para
miejorar la experiencia del cliente y lograr un Retail mas intelizgente.

En este webinar hemaos hablado de |a analitica de video, una tecnologia que ofrece
una valiosa informacidn en tormo a la gque organizar estrategias de mercado que
nos permite personalizar la experiencia de cada diente y conseguir su fidelizacitn v
lealtad.

Ll guieres saber como sacar partido del video intelligence en Retail. no te pierdas el
resumen de nuestro dlttimo webinar.

Leer mas »

Webinar: Las 7 Claves para ser un Hotel Inteligente

Li te perdiste nuestro ditimo webinar mo te pierdas este post en el gue te
resumimos todo lo contado. Descubre las daves para ser um hotel inteligente.

Leer mds >

Webinar: Descubre como enviar campafas relevantes con Flame
Analytics

En muestro Gitimo webinar os contamios cudles habian sido las camparias de
miarketing mas exitosas de nuestros clientes (centros comerciales) durante el afio
pasado. Los que estuvisteis o los gue habéis visto el video del webinar, recordareis
que todas las campafias eran segmentadas, personalizadas, premiabanm |a fidelidad,
eran originales, fomentabamn las experiencias... Em general, todas ellas, habian
contribuido a aumentar la afluencia al centro y a algdn operador concreto vy,
tambdién, en muchos casos, habian logrado aumentar la tasa de repeticddn vy la
estancia dentro del centro. Ahora es el momenta de contaros cdmo estos centros
comerciales lanzaron estas campanas gracias a Flame.

Leer mds >

Descubre cémo crear y lanzar campanias de marketing con
impacto en tu CC con Flame

Yate contamos las campafias mas exitosas del afio. Ahora... Descubre cdmo
crearlas y lanzarlas con Flame.

Leer mds >
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TODO WHITEPAPERS CENTROS COMERCIALES WHITEPAPERS HOTELES

WHITEPAPER WHITEPAPER

El mall del futuro 6 Consejos para
potenciar la reputacion

de tu restadiante

i

sComo Sera el Mall del Futuro? iTe lo
contamos!

6 consejos para potenciar la
reputacion de tu restaurante

WHITEPAPER WHITEPAPER
Conoce a tu cliente

y optimiza la gestion
de tu CC.

Como ser un hotel
inteligente y personalizar
la expenencia?chent&

Niila

Conoce a tu Cliente y optimiza la
gestion de tu CC

P L ]
Como ser un hotel inteligente v

personalizar la experiencia del
cliente

WHITEPAPER

La gestion del
espacio para el
comercio tradici

Las 7 Claves para ser
un Hotel Inteligente

WHITEPAPERS RESTAURANTES

Casos de uso
de marketing de
proximidad en tu CC

Casos de uso de marketing de
proximidad en tu CC

Descubre como enviar
campanas relevantes
con Elame analytics

fb’
‘:_‘:"ﬁ\
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Descubre como enviar campanas
relevantes con Flame Analytics

WHITEPAPER

Las Top 5 Campafas
de Marketing para CC
Mas Exitosas del 2021

“.
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WHITEPAPERS RETAIL

VW1 EFaEE R

Como medir la experiencia de
compra: 7 metricas para lograrlo

Descubre los 10
KPIS que debes de
mediL ah retail

Descubre los 10 KPIS gue debes
medir en Retail

WHITEPAPER

Las 10 KPIS que
todo Centro Comercial
debe medir



Descubre los 10 KPIS que puedes y debes medir en el sector Retail

Unas instrucciones...
Facilitanos tus datos y recibirds un @-mail con el archivo solicitado adjunto.
iMuchas gracias por tu confianza! =

Necesitamos algunos datos:

NOMBRE Y APELLIDOS"
EMAIL
TELEFONG"
EMPRESA'
CARGO"
Y SECTOR

(S

— Confirmo haber Leido Lla politica de Privacidad y acepto el envio de comunicaciones comercialas

P wmerkesa

dCudles son los 10 KPS
que debes medir en
Retail?

Tahos CUN O VT
Lo st oy Dan?_

Te has preguntado alguna vez. Lo
bien? JEs mi negocio rentable? JEs
adecuada? Seguro que si. todos Lo
Muchas veces tenemos dudas acen
estrategia y nos preguntamos si nue
realmente rentable. Lo cierto es que
respuesta a esta pregunta es nece
clave. ¥ no vale solo con saber nues
ventas y de beneficios (que tambia
sino que hay que ir mucho mas alla.
dan las claves para analizar la situac
nuastro negocio. Yeamos entonces
madir la eficacia comercial ¢ Cuales
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