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OBJETO DEL INFORME

Analizar la percepcion de la
empresa del entorno respecto a la
ecoinnovacion y al ecodiseno; grado
de conocimiento, barreras
percibidas, potencialidad de
aplicacion.

ECOINNOVACION

Innovacion ambiental aplicada a procesos,
productos y servicios

ECODISENO O DISENO
ECOLOGICO

Integracion de los aspectos ambientales en el
diseno del producto con el fin de mejorar su
comportamiento ambiental a lo largo de todo
su ciclo de vida.
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INTRODUCCION

El Pacto Verde Europeo, presentado por la Comision
Europea el 11 de diciembre de 2019, establece una
ambiciosa hoja de ruta hacia una economia circular
climaticamente neutra, en la que el crecimiento
econdmico esté disociado del uso de los recursos, con
la prioridad principal de conseguir ser el primer
continente climaticamente neutro antes de 2050.

Se apoya en diferentes palancas como el nuevo
Plan de Economia Circular [Bruselas, 11.3.2020
COM(2020) 98 final] en el que menciona términos
como productos y servicios sostenibles que estén
alineados con la neutralidad climatica, la eficiencia de
recursosy la reduccion de residuos, para lo que se
proponen politicas publicas que aumenten la
ambicion de las existentes, como la Directiva de
Ecodiseno del afio 2009, o el Plan de Trabajo de
Ecodiseno 2016-2019, [COM(2016) 773 final] que
desplegaba dicha Directiva, impulsando otras nuevas,
como el Plan de Trabajo de Ecodiseno y etiguetado
energetico 2020-2024 en el que la Comision trabaja
actualmente.

La Directiva 2009/125/CE de Ecodisefio, transpuesta a
la legislacion espanola mediante el Real Decreto
187/2011, sobre disefo ecoldgico instaurd el marco
para el establecimiento de requisitos de disefio
ecolégico (ecodiseino) aplicables a los productos
relacionados con la energia.
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Dicha regulacion fue clave en la politica de la UE para
la mejora del rendimiento energéticoy
medioambiental de dichos productosy para animar a
la integracion del ecodiseno en las pequenasy
medianas empresas. Ademas integro por primera vez
criterios de economia circular como el incremento de
la durabilidad de los productos, el disefo para la
remanufacturay el reciclaje asi como la
incorporacion de componentes reutilizados y de
materiales secundarios en los nuevos productos.

La ambiciéon actual se dirige hacia la ampliacion del
alcance de esa Directiva sobre ecodisefio para
incluir productos no relacionados con la energia,
de forma que los productos comercializados en el
mercado de la UE tengan un buen rendimiento, sean
duraderos, reutilizables, puedan repararse facilmente,
No sean toxicos, puedan actualizarse y reciclarse,
tengan contenido reciclado y sean eficientes en el
uso de recursosy energia.

El Tribunal de Cuentas Europeo redacto en 2020 el
Informe Especial sobre las Medidas de la UE en el
diseno ecologicoy el etiguetado energético: una
contribucion importante al aumento de |a eficiencia
energética frenada por retrasos significativos y el
incumplimiento de las normas, donde se hace
balance de las politicas desarrolladas hasta el
momento y se proponen recomendaciones dirigidas
a la Comision para que mejore el impacto de las
politica sobre diseno ecoldgico(ecodiseno) y
etiguetado energético.
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El nuevo Plan Accion de Economia Circular de
la Comision Europea, presenta por lo tanto,
iniciativas para transformar la economia de
modo que se fabriquen productos sostenibles
que duren masy sean mas sencillos de reutilizar
o de reciclar. El ecodiseiio es una de estas
iniciativas tal y como consideran también la
Estrategia Espanola de Economia Circular

(EEEC):

“La innovacion aplicada en el
dmbito empresarial, junto con la
introduccion paulatina de
objetivos ambientales dentro de
las estrategias empresariales, se
encuentra estrechamente ligada
a una politica industrial enfocada
a la circularidad. Mantener el
valor de los productos en el
transcurso del tiempo es una
pieza clave de la economia
circular, y por ello es primordial
apostar por politicas industriales
sustentadas en el ecodisefio. Un
buen diseno puede reducir en
termino medio el 80 % de los
impactos ambientales de un
producto, dependiendo del
sector.”

Fuente: Estrategia Esparnola de Economia Circular



https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal_es
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:9903b325-6388-11ea-b735-01aa75ed71a1.0018.02/DOC_1&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32009L0125&from=LV
https://ec.europa.eu/transparency/documents-register/detail?ref=COM(2016)773&lang=es
https://www.ecodesignworkingplan20-24.eu/
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32009L0125&from=LV
https://www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-2011-4038
https://www.eca.europa.eu/Lists/ECADocuments/SR20_01/SR_Ecodesign_and_energy_labels_ES.pdf
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:9903b325-6388-11ea-b735-01aa75ed71a1.0018.02/DOC_1&format=PDF
https://www.miteco.gob.es/es/calidad-y-evaluacion-ambiental/temas/economia-circular/espanacircular2030_def1_tcm30-509532.PDF
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Y el Primer Plan de Accién de Economia Circular
2021-2023 derivado de la EEEC que establece
medidas concretas dentro del Eje de actuacion 1:
Produccion, relacionadas con:

. El desarrollo de nueva normativa sobre
Ecodiseno,

= La participaciéon activa en los comités de
productos a nivel comunitario, en los que se
desarrollaran normas especificas de ecodiseno,

. La introduccion de la Economia Circular en los
pliegos y programas de ayudas publicas,
préstamosy lineas de crédito, siendo la
incorporacion de criterios de ecodisefo uno de
los conceptos que se primaran en las solicitudes,

= Financiacion para favorecer la economia circular
en la empresa privada para impulsar inversiones
en proyectos que fomenten el ecodiseno entre
otros factores.

“..en el caso de la produccioén
industrial, y por lo que se refiere a
los materiales del ciclo tecnoldgico,
de mayor a menor preservacion de
valor, se deben priorizar
cuestiones como el ecodisero, las
mejoras en el etiquetado o la no
incorporacion de materias
peligrosas en los productos,
teniendo siempre presente el
principio de jerarquia de los
residuos”

Fuente: Primer Plan de Accién de Economia
Circular 2021-2023
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Con estos antecedentes, un analisis de la percepcion
de la empresa asturiana respecto a conceptos como
la ecoinnovacion y el ecodiseno, su grado de
conocimiento, las barreras percibidas, potencialidad
de aplicacion, expectativas futuras e incentivos para
la aplicacion de este tipo de herramientas, resulta
especialmente Util para los organismos publicos que
decidan alinearse con las politicas anteriormente
citadas, e incentivar en sus regiones la
transformacion de su tejido empresarial hacia la
economia circular y hacia la neutralidad climatica.

Es por eso que el Club Asturiano de Calidad ha
realizado el analisis de estas cuestiones en el marco
del Proyecto: ECOINNOVACION PARA LA ECONOMIA
CIRCULAR: GIJON ECODISENA, realizado con la
financiacion del Ayuntamiento de Gijon y Gijon
Impulsa, a través de la Ayudas Incentivos al
Ecosistema de Desarrollo Empresarial del Municipio
de Gijon 2020.

“El componente 12 del “Plan de apoyo a la implementacion de la Estrategia Espanola de Economia Circular (EEEC)y a la normativa de residuos” ha
incluido la financiacion de actuaciones focalizadas a la implementacion de la economia circular en el dmbito de la empresa privada (158.3 M€), cuyos
destinatario, por tanto, serd el sector privado. Estas actuaciones impulsardn inversiones en proyectos innovadores que fomenten el ecodiseno...”

Fuente: Primer Plan de Accién de Economia Circular 2021-2023



https://www.miteco.gob.es/es/calidad-y-evaluacion-ambiental/temas/economia-circular/plan_accion_eco_circular_tcm30-527269.pdf
https://www.clubcalidad.com/sostenibilidad-responsabilidad-social/gijon-ecodisena/

Para realizar este analisis se disené una encuesta
(ver Anexo 1) enviada el 20/04/2021, obteniéndose
52 respuestas. Los resultados de dicha encuesta se
han podido comparar con el Estudio realizado en el
Pais Vasco por IHOBE, Sociedad Publica de Gestion
Ambiental de Gobierno Vasco en el ano 2017
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Se recogen a continuacion los resultados mas
relevantes.
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OPORTUNIDADES

DE NEGOCIO
QUE OFRECE

L ECODISENO
A LAS EMPRESAS

peL PAIS VASCO



https://www.ihobe.eus/publicaciones/oportunidades-negocio-que-ofrece-ecodiseno-a-empresas-pais-vasco
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R ES U LTADOS En este estudio se han obtenido 52 respuestas que constituyen una

muestra notable y superior en numero a las respuestas obtenidas por
el estudio de referencia realizado por Ihobe en 2017 (41).

Caracterizacion de la muestra
Algo mas del 60% de las respuestas son de PYMES (menos de 250

pyme Ind UStrIal en mercadOS BzB' |a trabajadores) y destaca que mas de un tercio (38,5%) son empresas de

respuesta Mmas frecuente menos de 100 empleados. Casi la mitad (48,1%) son del sector industrial
y tienen un cliente B2B (48,6%).

TAMANO (N° EMPLEADOS) SECTOR TIPO DE CLIENTE
Mas d Sanitario B2B B
5;5 € Entre Oy 4% Educacion (Business B2A (.B.usme.ss to
trabajador 929 8% to Administration)
J trabajador Business) 16%

es
27%

es
38%

49%
Agroalimentario
M%

Industria
48%

B2C
(business

Eg;re 250y ntre 100 Servicios =

| e consumer
trabajadores {rabajador 9% o |
12% es

23%




Hasta ahora, el cambio mas frecuente en clave de ecoinnovacion ha afectado a
los procesos y no al ecodiseno, pero éste tiene futuro

De las respuestas obtenidas, un 75% corresponden a La aplicacion del ecodiseno no llega a un 10% de respuestas (9,38%), mientras que, en conjunto,
organizaciones que ya han realizado algun tipo de los cambios en procesos de cualquier tipo (produccion, logistica, fin de vida) rednen algo mas
cambio en procesos, productos o servicios en clave de la mitad de las respuestas (en torno al 60% en empresas industriales).

de ecoinnovacion, siendo el cambio mas frecuente el

gue afecta a procesos de produccion, seguido de la

medicion de huellas ambientales y del cambio de

procesos en logistica o almacenaje Cambio de procesos de produccion

25,00%

o . o 17,71%
Medicion de huellas ambientales para su reduccion

IR R TR 15,63%

Cambio de procesos de almancenamiento/logistica/almacenaje

No

25% Cambio de procesos de recuperacion al final de vida

Aplicacion de Ecodiseno en algun producto, proceso o servicio

Aplicacion de protocolos para obtener algun tipo de eco-etiqueta

AT - 5,219

. Otra
Si

75% N 4,179
Elaboracion de declaraciones ambientales de producto
Utilizacion de alguna norma o método de ecodisefo de producto (p. M 2.08%

ej. SO 14006)

. 0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00%
(SU ORGANIZACION HA REALIZADO CAMBIOS EN

SUS PROCESOS, PRODUCTOS O SERVICIOS EN

CLAVE DE ECOINNOVACION? ® SI HA INDICADO QUE SI EN LA PREGUNTA ANTERIOR, POR FAVOR, ; CUALES HAN SIDO ESOS CAMBIOS?
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| ECODISENO

En una pregunta mas especifica, afirman haber aplicado ecodiseno el 40,4% de las empresasy
esperan aplicarlo en el futuro casi dos tercios de ellas (65,4%).

El , aprobado en el Consejo de
Ministros del 25 de mayo de 2021, con medidas para el trienio 2021-2023,
contempla un primer eje de actuacion centrado en la produccion (disefio y
fabricacion), incluye 17 medidas destinadas a la inclusion de la economia
circular en dreas que van de la industria alimentaria al sector forestal,
pasando por el impulso al ecodiseno o la inclusion de requisitos puntuables
en los pliegos y programas de ayudas, préstamos y lineas de crédito
publicas.

GIJON - ODISENA

ECOINNOVACION PARA LA ECONOMIA CIRCULAR

No
59%

¢SU ORGANIZACION HA APLICADO EL
ECODISENO EN ALGUNO DE SUS
PROCESQOS, PRODUCTOS O SERVICIOS?

:SU ORGANIZACION TIENE INTENCION
DE APLICAR ECODISENO EN ALGUNO DE
SUS PROCESOS, PRODUCTOS O
SERVICIOS?



https://www.miteco.gob.es/es/prensa/ultimas-noticias/el-gobierno-aprueba-el-i-plan-de-acci%C3%B3n-de-econom%C3%ADa-circular-con-un-presupuesto-de-1.529-millones-de-euros/tcm:30-526709
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| Las huellas ambientales, cuestion de tamano

Por otro lado, es destacable que estas respuestas son mas acusadas entre las grandes empresas en el caso
de la medicion de huellas ambientales (24% de las grandes Vs 11,76% de las pequenas).

W Empresas menos de 99 trabajadores

Cambio de procesos de produccion

Medicion de huellas ambientales para su reduccion

Cambio de procesos de almancenamiento/logistica/almacenaje

Cambio de procesos de recuperacion al final de vida

Aplicacion de Ecodiseno en algun producto, proceso o servicio

Aplicacion de protocolos para obtener algun tipo de eco-etiqueta

Otra

Elaboracién de declaraciones ambientales de producto

Utilizaciéon de alguna norma o método de ecodisefo de producto (p.
ej. ISO 14006)

W Empresas mas de 500 trabajadores

T RO 23,53%
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1

I R RO 249

AR RRARR RO 147719%
T ihmimmmm: 2%
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AT 8,
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0%
0%

AT 8,82%
T 4%

MHmmmm  2,94%
0%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

® SI HA INDICADO QUE SI EN LA PREGUNTA ANTERIOR, POR FAVOR, ; CUALES HAN SIDO ESOS CAMBIOS?
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El reqgistro de huella de carbono,
compensacion y proyectos de absorcion de
dioxido de carbono del Ministerio la
Transicion Ecologica y el Reto Demogrdfico,
de caracter voluntario, recoge los esfuerzos
de las empresas, administraciones y otras
organizaciones espanolas en el cdlculo,
reduccion y compensacion de las emisiones
de gases de efecto invernadero que genera
su actividad. En este registro, a fecha de
junio de 2021, se contaban 22 organizaciones
asturianas, de un total de 1544
organizaciones, lo que supone un 1,52% del
total.

Estd prevista la creacion de un registro
autonomico en Asturias que sea
compatible con el Registro Estatal, con el
fin de contribuir a la transicion del
Principado de Asturias hacia una economia
baja en carbono, fomentando la reduccion
de emisiones de gases de efecto invernadero,
asi como la compensacion de emisiones a
través de iniciativas que potencien los
sumideros de carbono de la Comunidad
Autonoma, que generen absorciones de CO2
para un fondo de carbono regional.
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https://www.miteco.gob.es/es/cambio-climatico/temas/mitigacion-politicas-y-medidas/registro-huella.aspx
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Reduccién de consumo de energia/emisiones de

” [ [ ] WWHHHHAHHHANHRHHRHRHHRAaaHARaRaHRHRaH A ARA A HHH B %
Consumo energético, emisiones y co? O 2
residuos, principales objetivos de Reduccion de residuos J6.30%

[ ] e 7
Ia ecoinnovacion Mejorar la huella ecolégica de la empresa 13,33%

*Estudio Ihobe

. . Produccion mas eficiente 10,37%

Aligual que en el estudio OBJETIVOS DE LOS CAMBIOS EN EL DISENO DEL PRODUCTO O SERVICIO (puntuacion ponderada)

de Ihobe, la reduccidon del 200 —

consumo de energia* es el o ms fiiente R Mayor reciclabilidad de producto 8,89%
. . . . . durabilidad de producto

objetivo prioritario de las BN trepa:;ﬂggﬁ;w e el . ) N

acciones de ecoinnovacion " Reduccion de Consggguftg”erg'a SISO S . 5%

emprendidas, seguido de o

la reduccion de residuos, " Menores necesidades de materias primas [N 5,23%

elementos a m bos q ue Reduccién Reduccién Mayol

. de consumo de emisiones reciclabilidad

Impactaﬁ en el COSte. de energia en uso en uso de producto

. Cambio de materias primas (materiales mas

i A - s.192
sostenibles) 519%

Reduccion de sustancias toxicas [N 5,19%
*El Plan Nacional Integrado de Energia y Clima (PNIEC) 2021-2030 define

los objetivos de reduccion de emisiones de gases de efecto invernadero, de Reduccion de emisiones en el uso del producto MMM 2.70%
penetracion de energias renovables y de eficiencia energética. En concreto, Aumento de la durabilidad del producto (por
y en cumplimiento de los objetivos de ahorro energético en el sector ejemplo, reparar, desmontar y mantener de forma [Illllll 2.22%
industrial establecidos en el PNIEC, el Consejo de Ministros del 22 de junio mas facil)
de 2021, a propuesta del Ministerio para la Transicion Ecoldgica y el Reto
Demografico (MITECO), ha aprobado un Real Decreto para ampliar, por

otra Ml 148%

segunda vez, la vigencia del Programa Industria Il de ayudas para 0% 5% 10% 15% 20% 25%
actuaciones de eficiencia energética en pymes y grandes empresas del
sector industrial hasta el 30 de junio de 2023 . ® SI HA REALIZADO CAMBIOS EN CLAVE DE ECOINNOVACION INDIQUE, POR FAVOR,
CUALES ERAN SUS OBJETIVOS PRIORITARIOS
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https://www.boe.es/boe/dias/2021/03/31/pdfs/BOE-A-2021-5106.pdf
https://www.miteco.gob.es/es/prensa/ultimas-noticias/el-gobierno-prolonga-el-programa-de-ayudas-de-eficiencia-energ%C3%A9tica-para-empresas-industriales-hasta-junio-de-2023/tcm:30-528346
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ES L S Existen en cualquier caso diferencias por tamano de empresa, en diferentes ambitos,

y parece claro que los objetivos perseguidos dependen mucho del tamano. Por
Consumo energético, emisiones y

ejemplo, las pequenas dan mas importancia a mejorar su huella ecoldgica (17,02% Vs
residuos, principales objetivos de

5,56% de las grandes). Por otro lado, las grandes apuestan por la reduccion de
sustancias toxicas (11,11%), lo cual tiene poca relevancia en las pequenas (4,26%).
(] e 7
- 2,13%
la ecoinnovacioén orra Moo
Aumento de la durabilidad del producto (por ejemplo, mmmm 2,13%
reparar, desmontar y mantener de forma mas facil) [l 2,78%

En el ambito industrial, produccion eficiente y menores - o 0%
necesidades de materias primas son también elementos de Reduccion de emisiones en el uso del producto w8 339%

W Empresas menos de 99 trabajadores W Empresas mas de 500 trabajadores

importancia..

RESULTADO MUESTRA SECTOR INDUSTRIA

Otra

Aumento de la durabilidad del producto (por
Reduccion de emisiones en el uso del producto
Reduccion de sustancias toxicas

Cambio de materias primas (materiales mas
Menores necesidades de materias primas
Reduccion del consumo de energia en el uso
Mayor reciclabilidad de producto

Produccion mas eficiente

Mejorar la huella ecoldgica de la empresa
Reduccion de residuos

Reduccién de consumo de energia/emisiones

0,00%

.. mmm 1,59%
i  1,59%
- 4,76%

... NI 6 359%
T 9,529%

... I 476%
T - 7, 94.%
I 12, 70%
I 14, 29%
I 17, 46%

oo IERERERER R R 9, 0 5%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%

Cambio de materias primas (materiales mas
sostenibles)

Reduccion de sustancias toxicas

Menores necesidades de materias primas

Reduccion del consumo de energia en el uso del
producto

Mayor reciclabilidad de producto

Produccion mas eficiente

Mejorar la huella ecolégica de la empresa

Reduccion de residuos

Reduccién de consumo de energia/emisiones de CO2

IR 4,2 6%
I 8,33%

IO 4.,26%

1

(9]
i .yyyezs

SRR 70,649
0,00%

51%

IO 8,519%
TN 8,33%

IO 10,64%
I 5,56%

16,64%
TS 1,m%

SRR 17,02%
I’ 5,56%

I TN 12,77 %
TTTmmmnmmnh— ey a2

I T 177,02

1

%
I T T ND , 44 9%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%

® SI HA REALIZADO CAMBIOS EN CLAVE DE ECOINNOVACION INDIQUE, POR FAVOR, CUALES ERAN SUS OBJETIVOS PRIORITARIOS
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Conviccioén, legislacion, cliente y
resultados, principales
impulsores de la ecoinnovacion

La conviccion personal de los lideres es el principal
impulsor de las iniciativas de ecoinnovacion, lo cual
da una imagen clara de la importancia de sensibilizar
al tejido empresarial en la materia. Le siguen, por este
orden, la necesidad de anticiparse a legislaciones
futuras, atender a requisitos del cliente y obtener
ahorros econémicos.

El Plan de Contratacion Publica Ecolégica 2018 -
2025 del Miteco responde a la necesidad de
incorporar criterios ecologicos en la contratacion
publica, lo que permitird a las administraciones,
en el desarrollo de su actividad, fomentar y
contribuir a los objetivos de sostenibilidad
economica y medioambiental

Otro

Presion de un grupo ecologista o de una tercera parte

La posibilidad de obtener ayuda financiera publica o privada
La presion de los competidores: tratar de reaccionar a un
movimiento de la competencia o de tomar ventaja frente a la

competencia

Acceder a nuevos mercados

Aplicacion a procesos de certificacion o estandarizacion en
relacién a consideraciones ambientales/eco-etiquetas

Obtener logros/premios ambientales como modo de perfilarse
en el mercado (crear imagen publico verde, ejercer marketing
verde)

Cumplir con la legislacién existente

Obtener ahorros econémicos

Atender a requisitos de los clientes

Anticiparse a legislaciones futuras

Conviccion personal de la direccion de la empresa o del equipo
de gestion

GLJON -CODISENA

ECOINNOVACION PARA LA ECONOMIA CIRCULAR

NI 3.909%

[l 1,.00%

NI 5,00%
I &.00%
10,00%

12,00%

TRt e TR 12,00%

17,00%

LR R E LR ]8,00%

UL RE LR ]8,00%

UL ORI e R 22100%

U EC R E TR e R R EH T TR 25,00%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

DE LOS SIGUIENTES FACTORES, ESCOJA LOS 3 QUE MAS ACTUAN COMO INCENTIVOS
PARA LA APLICACION DE HERRAMIENTAS DE ECO-INNOVACION EN SU EMPRESA
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https://www.miteco.gob.es/es/ministerio/planes-estrategias/plan-de-contratacion-publica-ecologica/

GLJON -CODISENA

ECOINNOVACION PARA LA ECONOMIA CIRCULAR

ANALISIS DE LA PERCEPCION DE LA EMPRESA RESPECTO A LA ECOINNOVACION Y EL ECODISENO

Conviccioén, legislacion, cliente y

W Empresas menos de 99 trabajadores m Empresas mas de 500 trabajadores

A 3,33%

resultados, principales

impulsores de la ecoinnovaciéon

Otro

Presiéon de un grupo ecologista o de una tercera parte

La posibilidad de obtener ayuda financiera publica o privada

AT 4,76%

0%
0,00%

I - 5%

AT 4,76%
'—95 .resultados del estudio de Ihobe son muy La presion de los competidores: tratar de reaccionar a un WImm 1,67%
S|m|Iares, aungue en este caso los ahorros movimiento de la competencia o de tomar ventaja frente a la... HIITHITTImmmmL 7,14%

economicos son un factor con menos peso, sustituido
por la presion de los competidores, que se revela
como la tercera fuerza mas importante, en ese caso.

Acceder a nuevos mercados

Aplicacion a procesos de certificacion o estandarizacion en

I 5,00%
AL RALEAR OO 7,1 4%

T 6,67 %

i . _ ‘ _ relacion a consideraciones ambientales/eco-etiquetas I 11.90%
Por tamanos, la influencia del cliente es muy superior . | , . | oy .
~ o PO Obtener logros/premios ambientales como modo de perfilarse [T 6,67%
en las pequefas (2° factor mas importante), que en en el mercado (crear imagen publico verde, ejercer marketing... M 9,52%

las grandes (penultimo factor).

*Estudio Ihobe

INCENTIVOS PARA LA APLICACION DE HERRAMIENTAS DE ECO-INNOVACION (puntuacién ponderada)

603

Cumplir con la legislacién existente

Obtener ahorros econémicos

IR RRRREARERANINON 13,33%
AT ©,52%

IR AL 13,339%
AR TRLACCARRTRARCARR ARG 1 4,29%

Atender Conviccion personal P H T mmnnnannmmnnn’nmSmm. e,67%
arequistos delaata dyeccion Atender a requisitos de los clientes ™5 250, '
501 de los clientes de laempresa !
o del equipo de gestion ob h
[ener anorros
400 econémicos T nnpmnm;”m, - 10,00%

Acceder
30)

200

108

a nuevos mercados

Obtener logros/
premios
ambientales

Anticiparse a legislaciones futuras

Conviccion personal de la direcciéon de la empresa o del equipo
de gestion

AR ERAACARSANANORINOD - 14, 29%

TR R RN 18,33%
AR RAERECARRRRERARARTRORORRCRAARIOOOOOARE - 14,29%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%

o CEE O, Ve lged e I
AN petores cisene | ot e eunouo DE LOS SIGUIENTES FACTORES, ESCOJA LOS 3 QUE MAS ACTUAN COMO INCENTIVOS

publica o privada

ode una
tercera parte

®

PARA LA APLICACION DE HERRAMIENTAS DE ECO-INNOVACION EN SU EMPRESA
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GLJON -CODISENA

ECOINNOVACION PARA LA ECONOMIA CIRCULAR

ANALISIS DE LA PERCEPCION DE LA EMPRESA RESPECTO A LA ECOINNOVACION Y EL ECODISENO

La dependencia del cliente en
el diseho y la falta de recursos,
principales frenos a la
ecoinnovacion

En los proyectos de ecoinnovacion, las empresas sefalan
como freno principal el no disponer de capacidad de
modificar el producto, al depender del cliente para ello. Se
aduce también la *falta de recursos, tanto financieros como
de personal capacitado en cuestiones medioambientales.
En el caso de las grandes empresas, los recursos que mas
se echan en falta son de personal formado** mientras que
en las pequenas son los financieros.

No disponer de capacidad de modificar el producto. Depende
del cliente

Falta de recursos financieros

La falta de personal preparado en herramientas de gestion
medioambiental

Limitaciones técnicas del producto y falta de soluciones
segurasy probadas a largo plazo

ORI RER PO T 9'38%

El mercado no aprecia el valor de la eco-innovaciéon

La cantidad de trabajo necesaria LR ECCEEEEREEERREERMARAT A 8,7 5%

El coste de desarrollo del producto I B R R T T O G ey 8)7%

La incorporacion de mejores componentes y materiales desde
el punto de vista medioambiental son mas carosy el...

ORIt E LR E TR 8]13%

Falta de apoyos cientifico-tecnoldgicos en la region LA EEEEL AR EEL R AEEEERM At~ 77,5096

La falta de personal especializado en desarrollo de producto  [[[[{{IHHIHHHHHHHHHHHHHTHI 5,00%

La legislacion excesivamente rigurosa en algunos casos

Il ]| [
impide la aplicacion de mejores técnicas desde el punto de... R >.00%

Otra (MMM 1,88%

-1% 1% 3% 5% 7% 9% 1%

I EEEREIT e AR EU SRR TR LT 12,50%

11,88%

1,25%

W R T T ]O’OO%

13% 15%

DE LOS SIGUIENTES FACTORES, ESCOJA LOS 3 QUE MAS ACTUAN COMO UNA
® BARRERA PARA LA APLICACION DE HERRAMIENTAS DE ECO-INNOVACION EN SU

ORGANIZACION.
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W Empresas menos de 99 trabajadores m Empresas mas de 500 trabajadores2
RESULTADOS n—_
Otra !
Ui  2,33%
[ ]
La dependenCIa del La legislacién excesivamente rigurosa en algunos casos impide la AR ORERAOON -+ 6,459
aplicacion de mejores técnicas desde el punto de vista medioambiental  HIIIIINIINT 2,33%

cliente en el disefno y la
falta de recursos,
principales frenos a la Falta de apayos ientifico-tecnolSgicos en fa reSioN . wyymyyymmmmmmI 69656

eCOi n novacién La incorporacion de mejores componentes y materiales desde el punto A 8.06%

de vista medioambiental son mas caros y el incremento de coste no se y
(o)
puede repercutir al mercado - 6,98%

i 6,45%

La falta de personal especializado en desarrollo de producto
° . P TR RARTACTRATAACANOAATOOON. - ©,28%

Existe en este punto gran divergencia con los El coste de desarrollo del producto MMM  ©.06%

resultados de Ihobe, que establecen como M - 4,65%

factores mas importantes la carestia de S ———— O G5
. . . . . ) ()

materiales, la escasa valoracion por parte del La cantidad de trabajo necesania . 4.65%

mercadoy la cantidad de trabajo necesaria.

: ) < n———————————————n—e=nnnemnninnnm;. ©,68%
El mercado no aprecia el valor de la eco-innovaciéon

R REARETRELCRETRERRERRARARRACCRCITON -+ ©,3.09%
*Estudio Ihobe
BARRERAS PARA LA APLICACION DE HERRAMIENTAS DE ECO-INNOVACION (puntuacion ponderada) Limitaciones técnicas del producto y falta de soluciones seguras y 9,68%
probadas a largo plazo R EREATEAREAEEAANANOANN - 13,959
| mercado
o no :pr'::];cel valor
o e faeco-movacian La falta de personal preparado en herramientas de gestion MM ©,68%
601 Limitaciones técnicas medioambiental ARSI 16,28%
del producto
o Yeauras a rgo o S 12 900
a0 i Falta de recursos financieros ’
o F“'m:gf:r:':“ H coste de desarmollo AR AIEATEANENR - 17,63%
del producto cienﬁ?%a?ﬁa:ﬁgﬁsiws

o enlaregon No disponer de capacidad de modificar el producto. Depende del [N, 12,90%
100 cliente RTINS 13,959

Componentes La cantidad No disponer La falta de personal Lafalta de personal Legislacion 0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18%

y materiales de trabajo de capacidad preparado especializado esrigurosa

S0Nn mas caros necesaria de modificar el producto o herramientas en desarrollo < -

eramen o desarl n-a7 DE LOS SIGUIENTES FACTORES, ESCOJA LOS 3 QUE MAS ACTUAN COMO UNA BARRERA PARA LA
doambientsl ’ < < <
— APLICACION DE HERRAMIENTAS DE ECO-INNOVACION EN SU ORGCGANIZACION.
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La dependencia del cliente en

el diseno y la falta de recursos,

principales frenos a la
ecoinnovacion

**Dos de las lineas del Plan de Accion de Economia
Circular inciden en la sensibilizacion y formacion: Linea
de actuacion “Participacion y sensibilizacion”:
fomentar la implicacion de los agentes economicos y
sociales en general, y de la ciudadania en particular,
para concienciar de los retos medioambientales,
economicos y tecnologicos actuales, y de la necesidad
de generalizar la aplicacion del principio de jerarquia
de los residuos y la linea de actuacion “Empleo y
formacion”: promover la creacion de nuevos puestos de
trabajo, y la mejora de los ya existentes, en el marco
que ofrece la Economia Circular.

GIJON - ODISENA

ECOINNOVACION PARA LA ECONOMIA CIRCULAR

*La Consejeria de Administracion Autonomica, Medio Ambiente y Cambio
Climdtico del Gobierno del Principado de Asturias aprobo en febrero de 2021
las bases que regulan la concesion de subvenciones para el impulso de la
economia circular en las empresas, cuya primera convocatoria permanece
abierta hasta el 1 de julio de 2021. Suponen ayudas de hasta 20.000 €/empresa
para la elaboracion de estudios para la transicion a la economia circular de
procesos y/o productos, incluyendo la realizacion de andlisis y de ensayos de
materiales y residuos, que tengan por objeto:

a) Reducir el consumo en el proceso productivo de materias primas
naturales, excluida la energia.

b) Reducir la generacion de residuos en el proceso productivo, la
peligrosidad de los mismos, y/o facilitar su reutilizacion y/o reciclaje.

c) Analizar el ciclo de vida del producto, ecodiseriar el mismo y/o su envase
y/o embalaje con la finalidad de reducir la huella ambiental del producto.

d) Utilizar subproductos en el proceso productivo en sustitucion de materias
primas.

e) Identificar oportunidades de negocio que persigan la reutilizacion y
reparacion de productos y los servicios de retorno de productos usados con
el fin de reutilizarlos.

f) Valorizar residuos que actualmente no se estdn valorizando o aumentar el
rendimiento de los procesos de valorizacion.

g) Recuperar recursos a través de la mineria de vertederos
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ANALISIS DE LA PERCEPCION DE LA EMPRESA RESPECTO A LA ECOINNOVACION Y EL ECODISENO G”UN EEUDISENA

RESULTADOS o

45,50%

Los ahorros aun no son visibles, pero
la ecoinnovacion no se frena

m No

Mientras que en el estudio de |hobe mas del 70% de las empresas mS|
dicen haber ahorrado mas de lo invertido en sus procesos de
ecoinnovacion, en nuestro estudio el porcentaje no alcanza la mitad de
respuestas, con sélo un 45,5%. Esto es aun mas acusado en las grandes
empresas, un 77,8% afirma que los ahorros no han sido superiores a los
cos‘lcoes i g 54,50%

EMPRESAS DE MAS DE 500 TRABAJADORES EMPRESAS DE MENOS DE 99 TRABAJADORES

*Estudio Ihobe .
udi ENO ESi

ENo EHSj

¢LOS AHORROS HAN SIDO SUPERIORES AL EVENTUAL
ENCARECIMIENTO DE PROCESOS QUE EL CONJUNTO
DE LAS MEDIDAS HA PODIDO CONLLEVAR?

22,20%

46,20%

80% »
70% ¥
60% »
50% }
40% 3
30% )

53,80%
20% )
10% )

0%}

No

AHORROS HAN SIDO SUPERIORES A LOS COSTES?

® SI HAS LLEVADO A CABO ALGUNA MEDIDA DE ECOINNOVACION ¢LOS
n=29
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Los ahorros aun no son visibles, pero

la ecoinnovacion no se frena

Sin embargo, un 82,7% de las empresas afirman que
en el futuro realizardn cambios en clave de
ecoinnovacion en sus procesos, productos o servicios.

ENo HS| 17,30
%

SU ORGANIZACION ¢ TIENE INTENCION DE

@ REALIZAR EN UN FUTURO CAMBIOS EN SUS
PROCESOS, PRODUCTOS O SERVICIOS EN CLAVE
DE INNOVACION?

GIJON - ODISENA

ECOINNOVACION PARA LA ECONOMIA CIRCULAR

Los resultados positivos de la rentabilidad de las inversiones en ecoinnovacion quedan

reflejadas tanto en el estudio del Pais Vasco como en otros estudios internacionales
(2014) en los que tanto para las empresas vascas como

para las europeas y norteamericanas el resultado de las actividades de eco-innovacion

trae en general un mantenimiento o una mejora en el margen de beneficio del

producto.

(») TABLE 6: CHANGE IN PROFIT MARGIN

(compared with conventional design)

114 out of 119 companies answered this question

France Quebec Euro_p ean Total Basque
Union Country
(%) (%) (%) (%) (%)
Much higher 2 9 0 4 0
Higher 19 28 38 | 26 24
Similar 75 32 54 | 55 72
Lower 4 26 8 13 4
Much lower 0 5 o 2 0
Total 100 100 100 100 100
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https://ecodesign-centres.org/wp-content/uploads/2019/10/profitability-of-ecodesignpole2014.pdf

Ecoinnovacién y Mas de un 30% de las empresas afirman que la ecoinnovacion es
. o .. primordial para ser competitivo en su mercadoy otras tantas
com pet|t|V|dad: percepC|On afirman que, como minimo, ayuda a marcar la diferencia. Sélo el

9,09% lo consideran de reducida importancia.

positiva —al menos en la
pequena empresa-

Esta vision, es, en general, mas positiva que la del estudio de e primoraial- {1HINRIANAORMUARMAAMRIMAAAI =02

Ihobe, lo cual puede explicarse por la diferencia temporal
entre ambos (2017 versus 2021).

*Estudio Ihobe

T e

IMPORTANCIA FUTURA DE SER ACTIVO EN TEMAS
DE ECO-INNOVACION Y OFRECER PRODUCTOS MAS
VERDES PARA SER COMPETITIVOS

TAMBIEN CON VISTAS AL FUTURO, ¢COMO DE IMPORTANTE VE LA ECO-INNOVACION Y LA OFERTA
DE PRODUCTOS MAS VERDES PARA SER COMPETITIVO EN LOS MERCADOS QUE ATIENDE?

R ||| e

Es de reducida — Es primordial
importancia . /

" Es de reducida importancia W 9,09%

_ Esunodelos 0% 10% 20% 30% 40%
multiples factores

que importan

%

Ayuda a marcar
la diferencia =39

DE CARA AL FUTURO (COMO DE IMPORTANTE VE LA
ECOINNOVACION PARA SER COMPETITIVO EN SU MERCADO?
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ANALISIS DE LA PERCEPCION DE LA EMPRESA RESPECTO A LA ECOINNOVACION Y EL ECODISENO gullr#lgumumgunfunm!ﬁgnﬂﬁ
R ES U LTADOS W Empresas de menos de 99 trabajadores W Empresas de mas de 500 trabajadores

Ecoinnovacion y T <=

o [ ] [ ] e 7 . .
m I IVI ° r I n cid rtancia
competitividad: percepcio QU RATIRIIRII =
positiva —-al menos en la
pequena empresa-
o B A =7
parece ade nuevo aqul una airerencia Ciara por tamanaos: solo un Es uno de los multiples factores que importan
4-35% de las empresas pequefias consideran que la ecoinnovacion p S MO =
sea de reducida importancia para la competitividad, mientras que el
21,43% de las grandes lo consideran asi.
o n 6% framte ol 0015 de a medin, T pmOrlSee O
RESULTADO MUESTRA SECTOR INDUSTRIA QR ATTRITRCAIRII 25
Ayuda a marcar la diferencia 8,00%
B e
RN 11
Es primordial MMW 16,00%
0% 10% 20% 30% 40% 50%
Es de reducida importancia 8,00% ® DE CARA AL FUTURO (COMO DE IMPORTANTE VE LA
ECOINNOVACION PARA SER COMPETITIVO EN SU MERCADQO?

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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ANALISIS DE LA PERCEPCION DE LA EMPRESA RESPECTO A LA ECOINNOVACION Y EL ECODISENO

RESULTADOS

El rol deseado de las
administraciones publicas: apoyo
técnico y econédmico, formacion y
sensibilizacion
En la pregunta ; Qué areas deben priorizar las administraciones
publicas en su rol de favorecer las actividades de eco-innovacion
entre las organizaciones?, la respuesta mayoritaria es “prestar apoyo a

las empresas” en el ecodiseno, seguida de las ayudas econdmicas, la
formacion en las empresasy la sensibilizacion del mercado.

En el estudio de Ihobe se destacan también la sensibilizacion del
mercadoy las ayudas econdmicas, pero se anaden el papel legislativo
en requisitos medioambientalesy la compra publica verde, aspectos
éstos poco valorados en nuestro estudio.

*Estudio Ihobe

,;(]UE AREAS DEBEN PRIORIZAR LAS ADMINISTRACIONES EN SU ROL DE FAVORECER LAS ACTIVIDADES
DE ECO-INNOVACION ENTRE LAS EMPRESAS? (puntuacion ponderada)

Darayudas
economicas
alas empresas

Fomentar
b E,':fﬁf;f?'.':ﬁ': la formacion Hacer visible Tnformar Tnformar
en las empresas . enikiess sobre tendencias  a las empresas
a0 que prachcan. de mercado ——— sobre materia
o mnovecon yelpotencial  primas "verdes”

comercial y5uS a)

Prestar apoyo
alas empresas Informar Premiar proyectos
eneleco-disefio..  sobre la legislacion  exitosos en clave
actual y futura de eco-innovacion

Sensibilizar Legislar sobre Proveer informacion
el mercado los requisitos
sobre aspectos  medioambientales...

medioambientales

aempresas
sobre proveedores
de materias
primas “verdes”

Otra

Informar a las empresas sobre materias primas "verdes"
y sus aplicaciones

Proveer informacion a empresas sobre proveedores de
materias primas "verdes"

Legislar sobre los requisitos medioambientales de
productos/servicios y procesos

Informar sobre la legislacion actual y futura

Informar sobre tendencias de mercado y el potencial
comercial de productos/servicios eco-disefados

Ejercer compra publica verde

Premiar proyectos exitosos en clave de eco-innovacion

Hacer visible a (destacar) empresas que practican eco-
innovacion

Sensibilizar el mercado (tanto a compradores

industriales como al gran publico) sobre la relevancia...

Fomentar la formacion en las empresas sobre

herramientas de disefo medioambiental de...

Dar ayudas econémicas (deducciones fiscales,

subvenciones) a las empresas en vista de una mejora...

Prestar apoyo a las empresas en el eco-disefio de
productos/servicios y procesos

GLJON -CODISENA

ECOINNOVACION PARA LA ECONOMIA CIRCULAR

0,00%
W o60%

T 1,79%

AR <175
TN s,05%
TN - 6,559

TTmmmmmmmmm - e,ss%

Ty 7.7 4%

11,90%

12,50%

12,50%

NNt a g T ]3,69%

TR TREHEEO T | ]6,07%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%

PUBLICAS EN SU ROL DE FAVORECER LAS ACTIVIDADES DE

® A SU JUICIO ;QUE AREAS DEBEN PRIORIZAR LAS ADMINISTRACIONES

ECOINNOVACION ENTRE LAS ORGANIZACIONES?
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v' Existe la percepcion a nivel internacional de que la ecoinnovacién es un factor clave en la competitividad de las organizaciones
generando, en general, un mantenimiento o una mejora en el margen de beneficio del producto, aunque las empresas asturianas no lo
perciben tan claramente de esta forma. A pesar de ello la mayoria apuesta por realizar cambios en sus procesos, productos o servicios
en clave de ecoinnovacion en el futuro.

v Los cambios mas habituales en clave de ecoinnovacioén son los relacionados con los procesos (produccion, logistica, fin de vida...). Entre
ellos no destaca el ecodiseno pero las empresas si contemplan su aplicaciéon en el futuro.

v La mediciony reducciéon de la huella ambiental es la segunda iniciativa mas desarrollada especialmente por las grandes empresas.

v' Los principales objetivos de las acciones de ecoinnovacién emprendidas estan relacionadas con el ahorro de costes, a través de la
reduccion del Consumo energético, de la reduccion de emisionesy residuos.

v Como en la mayoria de los aspectos clave de |la gestion de cualquier organizacion, la conviccion personal de los lideres es el principal
impulsor de las iniciativas de ecoinnovacion, seguida de la necesidad de anticiparse a legislaciones futuras.

v La dependencia del cliente en el disefio y la falta de recursos son los principales frenos a la ecoinnovacién, segun la opinién de las
empresas participantes

v A pesar de que existen y estan previstas diferentes lineas de ayudas, las empresas perciben que no disponen de recursos bien
econdmicos o bien de personal capacitado para desarrollarlas por o que es posible que esta informaciéon no esté llegando eficazmente
a la empresa.

v" Resulta clave el papel de la demanda en el impulso del ecodiseno especialmente en el caso de las grandes empresas tractorasy de la
compra publica

v Las empresas asturianas muestran una percepcion positiva en cuanto a la relacion entre Ecoinnovacion y competitividad

v Las empresas esperan que las administraciones puUblicas adopten un papel activo en la prestaciéon de apoyo técnico y econémico,
formacion y sensibilizacion en la materia.
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GIJON - ODISENA

ECOINNOVACION PARA LA ECONOMIA CIRCULAR

$ENA CLASIFICACION DE SU ORGANIZACION

susoncmoon SO DDISENA
ECOINNOVACION Y ECODISEND QUonene gicn impuisa @I a

1. Cual es el tamafio de su organizacion: *

N . N . bajad
Situacion de la innovacion [ Entre 0y 99 trabajadores

medioambiental en Asturias: |
ECOINNOVACION Y ECODISENO [ Entre 250y 499 trabajadores

[J m™as de 500 trabajadores

D Entre 100 y 249 trabajadores

Con esta breve encuesta queremos conocer la percepcion de la empresa asturiana respecto
a la situacion y el potencial de la innovacion medioambiental y de herramientas como el
ecodisefio ;Nos ayudas?

*QObligatorio

2. Indique, por favor, cual es el sector de actividad de su organizacion *

— -
Por favor, indiquenos su cargo: Tu respuesta

Los datos de cardcter personal gue nos facilites serdn objeto de tratamiento confidencial y los andlisis
de los resultados se realizaran de manera conjunta, nunca de modo individual

Tu respuesta

3. Enfuncion del tipo de cliente, su organizacion es: *

Por favor, indiguenos el nombre de su organizacion: * D B2B (Business-to-Business)
Los datos de cardcter personal que nos facilites serdn objeto de tratamiento confidencial y los andlisis
de los resultados se realizaran de manera conjunta, nunca de modo individual D B2C (Business-to-Consumer)

Tu respuesta (] B2A (Business-to-Administration)
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ANALISIS DE LA PERCEPCION DE LA EMPRESA RESPECTO A LA ECOINNOVACION Y EL ECODISENO

ENCUESTA

APLICACION DE LA ECOINNOVACION
Ecoinnovacion = Innovacion ambiental aplicada a procesos, productos y servicios

4, ;5u organizacion ha realizado cambios en sus procesos, productos o servicios
en clave de Ecoinnovacion? *

O =
[ ~o

4.1Si ha indicado que si en la pregunta anterior, por favor, ;Cuales han sido esos
cambios?

Cambio de procesos de produccion

Cambio de procesos de recuperacion al final de vida

Cambio de procesos de almancenamiento/logistica/almacenaje

Aplicacion de Ecodisefio en algun producto, proceso o servicio

Utilizacion de alguna norma o método de ecodisefio de producto (p. e]. 1SO 14006)
Aplicacion de protocolos para obtener algun tipo de eco-etigueta

Elaboracion de declaraciones ambientales de producto

Medicion de huellas ambientales para su reduccién

I B R A

Otro:

4.2 Si ha realizado cambios en clave de Ecoinnovacion indique, por favor, cuéles
eran sus objetivos prioritarios

Reduccion de residuos

Reduccion de consumo de energia/emisiones de CO2
Mejorar la huella ecolégica de la empresa

Menaores necesidades de materias primas

Reduccién de sustancias toxicas

Cambio de materias primas (materiales mas sostenibles)
Mayor reciclabilidad de producto

Aumento de la durabilidad del producto (por ejemplo, reparar, desmantar y mantener
de forma mas facil)

Reduccion del consumo de energia en el uso del producto
Reduccion de emisiones en el uso del producto
Produccién mas eficiente

Otro:

0000 0 0O00o00oo

4.3 Si ha llevado a cabo alguna medida de Ecoinnovacion, ;los ahorros han sido
superiores a los costes?

O s
[ no

GLJON -CODISENA

ECOINNOVACION PARA LA ECONOMIA CIRCULAR

5. Su organizacion, jtiene intencion de realizar en un futuro cambios en sus
procesos, productos o servicios en clave de Ecoinnovacion? *

Ods
[ no

APLICACION DEL ECODISENO

Ecosidefio = la reduccion del impacto ambiental de un proceso, producto o servicio mediante la
incorporacion de factores ambientales en el disefio del Ciclo de Vida del mismo

6. En concreto, jsu organizacion ha aplicado el Ecodisefio en alguno de sus
procesos, productos o servicios? *

O s
[ no

7. En el futuro, ;su organizacion tiene intencion de aplicar Ecodisefio en alguno
de sus procesos, productos o servicios? *

O s
[ no
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ENCUESTA

8. De cara al futuro, ;Como de importante ve la Ecoinnovacion para ser
competitivo en su mercado?

D Es de reducida impertancia
D Es uno de los miltiples factores que importan
D Ayuda a marcar |a diferencia

D Es primordial
INCENTIVOS PARA LA APLICACION DE HERRAMIENTAS DE ECOINNOVACION

9. De los siguientes factores, escoja los 3 que mas actdan como incentivos para
la aplicacion de herramientas de eco-innovacion en su empresa: *
D Cumplir con la legislacidn existente

Anticiparse a legislaciones futuras

Aplicacion a procesos de certificacion o estandarizacion en relacion a
id i ambi les/eco-etiguetas

La presion de los competidores: tratar de reaccionar & un movimiento de la
competencia o de tomar ventaja frente a la competencia

Atender a requisitos de los clientes
Conviccion personal de la direccion de la empresa o del equipo de gestidn

Obtener logros/premios ambientales come modo de perfilarse en el mercado (crear
imagen piblico verde, ejercer marketing verde)

La posibilidad de obtener ayuda financiera publica o privada
Presion de un grupo ecologista o de una tercera parte
Acceder a nuevos mercados

Obtener ahorros econdmicos

oobobooobooao o

Otro:

BARRERAS PARA LA APLICACION DE HERRAMIENTAS DE ECOINNOVACION

10. De los siguientes factores. escoja los 3 que mas actuan como una barrera
para la aplicacion de herramientas de eco-innovacion en su organizacion. *

I [ [y I I [ N [ N I (8 I A

La falta de personal preparado en herramientas de gestion medioambisntal
La falta de personal especializado en desarrollo de producto

Mo disponer de capacidad de modificar el producto. Depende del cliente
Falta de recursos financieros

Falta de apoyos cientifico-tecnaldgicos en la region

El mercado no aprecia el valor de la eco-innovacion

La incorporacion de mejores componentes y materiales desde el punto de vista
medioambiental son mas caros y el incremento de coste no se puede repercutir al
mercado

El coste de desarrollo del praducto

Limitaciones técnicas del producto y falta de soluciones seguras y probadas a largo
plazo

La cantidad de trabajo necesaria

La legislacion excesivamente rigurosa en algunos casos impide la aplicacion de
mejores técnicas desde el punto de vista mediocambiental

Otro:

GLJON -CODISENA
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AREAS A PRIORIZAR POR LA ADMINISTRACION PARA FAVORECER LA
ECOINNOVACION

1. A su juicio, ;Que areas deben priorizar las administraciones publicas en su rol
de favorecer las actividades de eco-innovacion entre las organizaciones? Por
favor, escoja 3:*

Legislar sobre los requisitos medicambientales de productos/servicios y procesos

Informar sobre la legislacion actual y futura

Sensibilizar el mercade (tanto a compradores industriales como al gran plblica)
sobre la i I

ia de los asps m i de productos/servicios
Hacer visible a (destacar) empresas gue practican eco-innovacion
Premiar proyectos exitosos en clave de eco-innovacion

Fomentar la formacion en las empresas sobre herramientas de disefio

medicambiental de p SEervicios y p ( 1)

Prestar apoyo a las empresas en el eco-disefio de productos/servicios y procesos

Dar ayudas econdmicas i fiscales, su ) a las empresas en
vista de una mejora medicambiental de productos/servicios y procesos

Ejercer compra publica verde
Informar a las empresas sobre materias primas "verdes" y sus aplicaciones
Proveer infermacion a empresas sobre proveedores de materias primas “verdes”

Informar sobre tendencias de mercado y el petencial comercial de
productos/servicios eco-disefiados

I [y Iy | I [ KR

Ctro:

En el caso de que quieras recibir el resultado de este estudio per email, por favor,
indicanos tu direccion de correo electronico:

Tu respuesta

S  Figina 1de 1

27




glJonrenE!gmo
I} FADE @) 3\’Oh

Clubde
calidad
Avanzando en gestion




