MARKETING DIGITAL: -
HERRAMIENTAS DIGITALES EN EL -
DPTO DE MARKETING Y VENTAS '




EN UN MUNDO OMNICANAL
CADA VEZ MAS COMPLEJO
PARA LAS EMPRESAS,

UNO DE LOS OBJETIVOS E
HACER LAS COSAS MAS SIMPLES
PARA NUESTROS CLIENTES
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HERRAMIENTAS > COMUNICACION CON CLIENTES
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HERRAMIENTAS > REDES PARA CAPTAR CLIENTES
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HERRAMIENTAS > COMUNICACION INTERNA/PROVEEDORES
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HERRAMIENTAS > COMPLETAS
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HERRAMIENTAS > IA PARA AGILIZAR PROCES0S
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HERRAMIENTAS > IA PARA AGILIZAR PROCES0S
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HERRAMIENTAS > CONSEJOS GENERALES

NO SIRVEN DE NADA.



HERRAMIENTAS > CONSEJOS GENERALES

CONOCER A TU PUBLICO.



HERRAMIENTAS > CONSEJOS GENERALES

DEFINIR CORRECTAMENTE EL
BUYER PERSONA D UNA

EMPRESA ES LA MEJOR FORMA
PARA VENDER




HERRAMIENTAS > CONSEJOS GENERALES

DESPUES SOLO HAY QUE TRAZAR
LAS ESTRATEGIAS ADECUADAS

PARA VENDER A CADA UNO DE
ESOS CLIENTES
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